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M | tempi di inserimento nel mondo del lavoro

d@y (numero mesi mediamente trascorsi tra la laurea ed il primo impiego)
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Voto di laurea in::::ﬁ;:'to
110 - 110 e lode 1,9
tra 100 e 110 2,1
minore di 100 2.4

Fonte: Universita degli Studi di Parma
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Tipologia di contratto

laureati
stage 61 ,8
tempo determinato/progetto 235
tempo indeterminato 14,7

totale 100,0

Fonte: Universita degli Studi di Parma
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Settore di inserimento

laureati
Largo consumo 49.9
Servizi 22,1
Finanziario 55
Retailing 11,3
Beni durevoli 11,2

Totale laureati 100,0

Fonte: Universita degli Studi di Parma
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Numero esperienze
professionali

Anno di laurea

2005 1,9
2006 1,5
2007 1,2

Fonte: Universita degli Studi di Parma



Grado di

Settore di inserimento ) _
soddisfazione

Largo consumo 8,7
Servizi 7.4
Finanziario 7.0
Retailing 7.5
Beni durevoli 7,0

MEDIA

Fonte: Universita degli Studi di Parma
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